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IDENTIFICACION DE LA ASIGNATURA

MODALIDAD:

Curso |

TIPO DE ASIGNATURA: Tedrica

SEMESTRE EN QUE SE IMPARTE: Octavo

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Optativa

NUMERO DE CREDITOS: E!

HORAS DE TOTAL
CLASEALA 2 Tedricas: 2 | Practicas: 0 2em|a na§ 16 | DE 32
SEMANA: e clase: HORAS:

SERIACION OBLIGATORIA ANTECEDENTE: Ninguna

SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE: Estrategia de Medios

OBJETIVO GENERAL
Introducir al alumno en la comprension y aplicacion de las estrategias de medios
para la obtencioén de resultados especificos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Al finalizar el curso, el alumno:
a) Sera capaz de planear adecuadamente una determinada estrategia de medios.

INDICE TEMATICO
UNIDAD TEMAS Horas Horas
Tedricas Practicas
1 Plan Multimedia 4
2 Promocién de los medios 4
3 Tratado con los medios 4
4 Comunicacion y medios: una 4
alianza
Total de Horas Teoricas 32
Total de Horas Practicas
Total de Horas 32




CONTENIDO TEMATICO

Unidad I: Plan multimedia 6
1.1. Planeacion estratégica de medios directos

1.2. Cédmo desarrollar un programa de medios exitoso

1.3. Aplicaciones especializadas

Unidad Il: Promocion de los medios 6
2.1. Premios por correo

2.2. Premios especiales

2.3. Oferta reembolso

2.4. Cupones

2.5. Acuerdo con los distribuidores

2.6. Muestra y prueba

2.7. Estrategia promocional

2.8. Estrategia pop

Unidad Ill: Tratado con los medios 6
3.1. Comunicados de prensa
3.2. Relaciones activas con los medios

Unidad IV: Comunicacién y medios: una alianza 6
4.1. Television

4.2. Radio

4.3. Periddicos

4.4. Revistas

4.5. Radio

4.6. Espectaculares

4.7. Correo directo

4.8. Medios marginales

4.9. Puntos de venta
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA
ASIGNATURA

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION
EN EL CURSO

Exposicion oral

Exposicion audiovisual

Ejercicios dentro de clase

Ejercicios fuera del aula

Lecturas obligatorias

ANENENENANAN

Trabajo de investigacidn

Practicas de taller

Practicas de campo

Otras

MECANISMOS DE EVALUACION

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL
ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO

Examenes parciales

Examen final

Trabajos y tareas fuera del aula

Participacidén en clase

AR AN

Asistencia

Exposicion de seminarios por los alumnos




PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA

LICENCIATURA POSGRADO | AREA INDISPENSABLE | AREA DESEABLE
En Disefio y En Artes Comunicacion Comunicacion
Comunicacion Visual, o | Visuales, o

Disefio Grafico, o Creatividad.

Disefio y Comunicacion
Visual, o en
Comunicacion Grafica.




e Kanizsa, G: Gramatica de la vision, Ed. Paidds. México 1984Koyre, A: La
Revolucién cientifica

SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA
ASIGNATURA

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION
EN EL CURSO

Exposicion oral

Exposicion audiovisual

Ejercicios dentro de clase

Ejercicios fuera del aula

Lecturas obligatorias

Trabajo de investigacion

Practicas de taller

ANRNARNENENENENRN

Practicas de campo

Otras

MECANISMOS DE EVALUACION

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL
ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO

Examenes parciales

Examen final

Trabajos y tareas fuera del aula

Participacion en clase

SIS

Asistencia

Exposicion de seminarios por los alumnos

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA

LICENCIATURA POSGRADO | AREA INDISPENSABLE | AREA DESEABLE
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