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OBJETIVO GENERAL 

32 

lntroducir al alumna en Ia comprensi6n y aplicaci6n de las estrategias de medias 
para Ia obtenci6n de resultados especfficos. 

OBJETIVOS ESPECiFICOS 
AI finalizar el curso, el alumna: 
a) Sera capaz de planear adecuadamente una determinada estrategia de medias. 

INDICE TEMATICO 

UNlOAD TEMAS 
Horas Horas 

Te6ricas Practicas 
1 Plan Multimedia 4 
2 Promoci6n de los medias 4 
3 Tratado con los medias 4 

4 
Comunicaci6n y medias: una 

4 
alianza 

Total de Horas T e6ricas 32 
Total de Horas Practicas 

Total de Horas 32 



CONTENIDO TEMATICO 

Unidad 1: Plan multimedia 
1.1. Planeacion estrategica de medias directos 
1.2. Como desarrollar un programa de medias exitoso 
1.3. Aplicaciones especializadas 

Unidad II: Promoci6n de los medios 
2.1. Premios por correo 
2.2. Premios especiales 
2.3. Oferta reembolso 
2.4. Cupones 
2.5. Acuerdo con los distribuidores 
2.6. Muestra y prueba 
2.7. Estrategia promocional 
2.8. Estrategia pop 

Unidad Ill: Tratado con los medios 
3.1. Comunicados de prensa 
3.2. Relaciones activas con los medias 

Unidad IV: Comunicaci6n y medios: una alianza 
4.1. Television 
4.2. Radio 
4.3. Periodicos 
4.4. Revistas 
4.5. Radio 
4.6. Espectaculares 
4.7. Correa directo 
4.8. Medias marginales 
4.9. Puntas de venta 
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA 

ASIGNATURA 

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION 
EN EL CURSO 

Exposici6n oral ./ 

Exposici6n audiovisual ./ 

Ejercicios dentro de clase ./ 

Ejercicios fuera del aula ./ 

Lecturas obligatorias ./ 

Trabajo de investigaci6n ./ 

Practicas de taller 
Practicas de campo 
Otras 

MECANISMOS DE EVALUACION 

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL 
ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO 

Examenes parciales ./ 

Examen final ./ 

Trabajos y tareas fuera del aula ./ 

Participaci6n en clase ./ 

Asistencia ./ 

Exposici6n de seminarios por los alumnos 



PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA 
LICENCIATURA POSGRADO AREA INDISPENSABLE AREA DESEABLE 
En Diseno y En Artes Comunicaci6n Comunicaci6n 
Comunicaci6n Visual, o Visuales, o 
Diseno Grafico, o Creatividad. 
Diseno y Comunicaci6n 
Visual, o en 
Comunicaci6n Grafica. 



• Kanizsa, G: Gramatica de Ia vision, Ed. Paid6s. Mexico 1984Koyre, A: La 
Revoluci6n cientffica 

SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA 

ASIGNATURA 

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION 
EN EL CURSO 

Exposici6n oral ./ 

Exposici6n audiovisual ./ 

Ejercicios dentro de clase ./ 

Ejercicios fuera del aula ./ 

Lecturas obligatorias ./ 

Trabajo de investigaci6n ./ 

Practicas de taller ./ 

Practicas de campo ./ 

Otras 

MECANISMOS DE EVALUACION 

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL 
ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO 

Examenes parciales ./ 

Examen final ./ 

Trabajos y tareas fuera del aula ./ 

Participaci6n en clase ./ 

Asistencia ./ 

Exposici6n de seminaries par los alumnos 

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA 
LICENCIATURA POSGRADO AREA INDISPENSABLE AREA DESEABLE 
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